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من هم صناع هذا المحتوى؟1.

لماذا يشاهد الناس هذا المحتوى؟2.

لماذا يصنع الناس هذا المحتوى؟3.

؟ الناس و تقنين هذا المحتوىوقاية هل يجب 4.

محاور الندوة
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OBJECTIFS 

PRINCIPAUX

Croissance du chiffre d’affaires annuel



PERFORMANCES TRIMESTRIELLES
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DOMAINES DE CROISSANCE

T1 4,5 2,3 1,7 5,0

T2 3,2 5,1 4,4 3,0

T3 2,1 1,7 2,5 2,8

T4 4,5 2,2 1,7 7,0



LES OPPORTUNITÉS 

COMMERCIALES SONT 

COMME LES BUS. IL Y EN 

AURA TOUJOURS UN AUTRE.

«
Richard Branson

»
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س هذا المحتوى؟النايصنع لم . 3



ا المحتوى ؟هذلماذا يصنع الناس . 3
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ا هل يجب وقاية الناس و تقنين هذ. 4
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ذا و تقنين هالناّس هل يجب وقاية . 4
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انتباهكم              شكرا لحسن


